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Sé tan bueno que no puedan 
ignorarte 

@SteveMartin     
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¿Cuáles son las 
cartas con las que 
juegan las grandes 
marcas? 

Por Pierre Ferram 
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Carta 1. 
Personalidad e 
Imagen 
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Logotipo 

▫  Abstracción 
▫  Versión B&N 
▫  Máximo 4 colores 
▫  Escalable 
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Tipografías 

▫  Intención 
▫  Familias  

▫  Combinaciones clave 
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TITULAR SAN SERIF 
Y O  S O Y  B E B A S  N E U E 

SOY CASLON PRO 

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras quis velit facilisis, 
facilisis justo nec. 

Yo son un subtitular Itálico 
Imperdiet nisi. Cras at massa quis nulla rutrum fringilla ac in magna 
consectetur adipiscing . 
 

Mucho más atrevida 
S U B T I T U L A R  san  S E R I F
Imperdiet nisi. Cras at massa quis nulla rutrum fringilla ac in magna 
consectetur adipiscing . 
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Manual Corporativo 

▫  Logotipo 
▫  Tipografías 

▫  Aplicaciones 

▫  Restricciones 
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Carta 2. 
Estrategia 
Comercial 
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Brief 
Documento con las 
especificaciones y alcances del 
proyecto. 
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Métrica por fases 
Periodo de tiempo en el que se 
realizarán acciones para 
lograr el objetivo del Brief 
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Calendario 
Registro de actividades por 
día, semana o mes 
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Wordpress 
Estrategia para generar Leads 
y mantener a los clientes 
informados de forma oficial 
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Carta 3. 
Redes Sociales 
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▫  Objetivo 
▫  Selección de medios 

▫  Universo Gráfico 

▫  Calendarización 

▫  Diseño 

▫  Publicar y compartir 
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Nota: Una clave 
importante es 
planear una paleta 
de colores para el 
feed de Instagram® 
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Planeación de Feed 
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Carta 4. 
Resolución de 
conflictos (basic) 
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¡Gracias! 
Si tienes alguna duda contáctame 

  

PIERRE FERRAM 
@pierreferram 

fb.com/pierreferram 


