
Optimización de 
Landing Pages



¡Hola!
Mi nombre es José Hernández

Acerca de mi:
▫ 17 años de experiencia en Desarrollo Web, Marketing, E-Commerce
▫ He trabajado con Univision, MTV Tr3s, Mundo Fox, Cklass
▫ Tapatío de corazón, viví en EE.UU. 23 años
▫ ¡Arriba las Chivas!
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“
No importa fallar miles de veces, 
solo necesitas acertar una.

Mark Cuban - Shark Tank / Dallas Mavericks
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#
#WCGDL

Landing Page

▫ Página de entrada a tu sitio web

▫ Puede ser el home, pero es 
preferible que sea otra página

▫ Usualmente es el primer contacto

▫ Información enfocada a un sólo 
tema, producto o servicio

▫ Llamada a la acción prominente
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Más relevancia
Entre más relevante es el 
contenido para tus 
visitantes, mejor será el 
posicionamiento de tu 
sitio web en Google.

¿Por qué crear landing pages?

Más conversiones
Si tu contenido es 
relevante, fácil de 
encontrar y de entender, 
tus conversiones 
incrementarán.
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Objetivo principal

▫ Dejar datos en formulario (leads)
▫ Llamadas por teléfono
▫ Mensajes de whatsapp
▫ Unirse a un grupo, lista de correos
▫ Realizar compra en línea 
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Que tus visitantes tomen acción:

Acciones = Conversiones
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Página con información 
general y enlaces a 
diferentes secciones
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Home Page
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Información relevante 
para personas que 
buscan llantas para 
Jetta en Guadalajara
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Landing Page
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Más del 90% de tus 
visitantes verán tu 
landing page en
un celular.

Place your screenshot here
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Landing móvil
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Editor visual gratuito 
para Wordpress.
(Versión de paga 
disponible)
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Elementor
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Plugins gratuitos

Editor de contenido
Elementor

Botón de Whatsapp
Whatsapp Chat WP

Creación de formularios
Contact Form 7

Captación de correos
MailChimp List Subscribe Form
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Organiza tu contenido 
por secciones.
De 1 a 4 secciones max.
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Creación de LP
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Debe captar el interés y 
atención de tus visitantes

Sección 1 - Hero

▫ Título llamativo
▫ Subtítulo (opcional)
▫ Video-Imágen-Párrafo
▫ Llamada a la acción 

(Botón o formulario)
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¡No utilices carruseles (sliders)!

La idea es captar y mantener la atención 
de tus visitantes…
No los distraigas con un carrusel

▫ Hacen la página más pesada
▫ No se visualizan bien en móvil
▫ Generan menos conversiones
▫ Son taaaan 2010
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Mostrar los 3 o 4 
beneficios más 
importantes de tu 
producto o servicio
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Section 2: Beneficios
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Testimonios, casos de 
éxito o reseñas de tus 
clientes.
Pueden ser texto, con 
imagen o en video.
Utiliza de 1 a 3
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Sección 3: Validación
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▫ Título incitando
a la acción

▫ Subtítulo (opcional)
▫ Llamada a la acción

(Botón, teléfono o 
formulario)

▫ Satisfacción y 
seguridad
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Sección 4: Cierre



18

¡Gracias!

¿Tienes preguntas?
fb.com/imjosehernandez

fb.com/groups/aprendeventas
josehernandez.co


